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リーダー
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記録
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日程調整

山口結愛
経理

斎藤聖栞

一生懸命やる！ 仲良くなったら
頑張る！

2年目だけど
新米！

活動3年目！ 最後まで
取り組む！
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3組担任
シマナカ ヤストモ

嶋中 靖朋さん

クリエイティブでユーモアのある方！

フッターを追加 4

会えない時間は、
LINEのチャットや通話機能を活用し、

メンバー間で意見交流

役割ごとに仕事を分担
アンケート集計は全員で手分けして！
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7月・8月
顔合わせ
話し合い

9月
企画書作成
テーマ決定

10月・11月
アンケート

作成・実施・集計

1月
インスタグラム始動

12月
取材

2月
まとめ・振り返り

2020 2021
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高校生を対象にした活動がしたい

青森の魅力について調査し、

青森への集客や移住につなげたい

食堂で捨てられる割りばしの回収の活動実績を活かしたい

青森の魅力やその理解に繋がるような活動をし、
UIJターンにつなげたい

中心商店街が持つ資源を活かして、集客につなげたい
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⚫初めはみんなやりたい企画がバラバラ

→全員の共通意識は青森が好きなこと！

→自分たちが知っている・見つけた青森の魅力を
同世代の人にも知ってほしい

青森の魅力について調査し、
高校生にむけて情報発信をする
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目的：青森市内の高校生の卒業後の進路調査
「青森の魅力」についての意識調査

対象：青森東高校1年生 238名(223名回答)
青森商業高校3年生 228名(213名回答)
合計 466名(436名回答)

期間：依頼 2020.11.4⇒ 回収 2020.11.13

回収率 94%
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卒業後の進路について

→進学or就職、県外or県内と分けて詳しく調査し、男女別の傾向も分析

さらに、県外へ行く予定の人を対象に、その理由を調査

⇒若者の人口流出の現状

青森は好き？
⇒青森への愛着心の傾向

青森の魅力、青森の好きなものとは？
⇒具体的な青森の魅力ポイント

青森に欲しいものは？
⇒高校生が望む青森の未来
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項目は
１組の調査項目も加え

協力実施！
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アンケートの依頼については、

担任の嶋中さんにお願いしました(;・∀・)
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身の回りのこと、街のこと、知れば
知るほどおもしろい。
これからもみなさんの取り組みで
あおもりの街の未来を
作っていってください！

青森東高校 佐藤広野 先生

主体的に活動している皆さんは
素晴らしいと思います。
『自ら学び、自ら考え、自ら行動す
る』それは大人になっても同じです。
これからもクリエイトでの経験を糧に、
様々なことにチャレンジしてください。
応援しています。

青森商業高校 鳥潟陽介 先生
（現在青森商工会議所出向）
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卒業後の進路は？
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好き

64%
嫌い

4%

どちらでもない

32%

好き 嫌い どちらでもない

青森は好きですか？
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自然
40%

食
24%

イベント
14%

生活
13%

文化
8%

⑩青森の魅力とは？

自然 食 イベント 生活 文化 その他

ショッピング
43%

娯楽,レジャー
32%

施設
16%

食
8%

⑬青森に欲しいもの

ショッピング 娯楽,レジャー 施設 食 自然 その他

1位 自然(空気、水、雪など)
2位 食(りんご、ラーメン、海の幸)
3位 イベント(ねぶた)
4位 生活(暮らしやすさ)

1位 ショッピング関連
(ショッピングモールなど)

2位 娯楽・レジャー(遊園地)
3位 施設(運動公園)
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⚫約4割の高校生が県外への進学・就職を希望している。
⇒高校生に青森の魅力を伝えることで、
Ｕターンへ繋がるのではないか。

⚫ 6割以上の高校生が青森が好きと回答
⇒相互に情報発信できるシステムがあれば、
より多くの「青森の魅力」を集められるのではないか。
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• 高校生アンケート人気No.1

• 青森の人気ご当地ラーメン
『味噌カレー牛乳ラーメン』 880円

制服または学生証提示で
100円引き！

青森駅から徒歩8分
学生もアクセス可能！

2020.12.22
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• 市町村ホール
パネル展示やこぎんざしなどの工芸品の展示

• 手作り体験コーナーや子供向け室内施設

青森の海が一望できる
休憩スペース

2020.12.12
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葛西商店 葛西宏一郎さん

 ファションイン甲州屋 内藤亘さん

大阪漆芸 大阪有季子さん

学生に紹介したい
商品はあるが、
来ない！

眺めてみるだけでも
楽しい空間ですよ！

学割は20%引きでどう？
協力しますよ！
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2020.12.20
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青森に暮らす高校生が魅力を発信

日常生活の中で気づくこと
地域の人との関わりの中で気づくこと

など

暮らす街としての青森の魅力
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青森魅力伝え隊🍎

#青森高校生おすすめスポット
#青森lover 
#青森魅力発見

アカウント作成に何度も失敗。
事務局の方の助けを借り、
なんとかページを開設！



あおもり若者プロジェクトクリエイト
２０２０年度企画提案書（３組）

2021年3月14日

12

23

投稿件数 5件
フォロワー数 2２件
総いいね数 138件

なかなかいいね数が伸びず…

#青森 #青森市 #aomori
#青森ラーメン #ラーメン #津軽塗 などの
検索でヒットしやすいハッシュタグを追加！
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高校生

商店街 観光客

#ハッシュタグを活用した
SNSでの情報発信・共有

https://1.bp.blogspot.com/--uCHzmXSk9E/VwoG5Btl_UI/AAAAAAAA5nw/_dLi4TbP8GwpX019q7pt-ujUKooaVYAGQ/s800/kankou_white_family.png
https://2.bp.blogspot.com/-M-DTtqo1Mt0/WWNBLSeoDUI/AAAAAAABFaI/zhZOylvLfpQEAymcPL9GGGg0gUbvFRwnACLcBGAs/s800/travel_happy_young1.png
https://1.bp.blogspot.com/-iGipl60xiIc/WWNBM8fuVcI/AAAAAAABFaU/Y2oEz9mGMiEfz__1vZu97bAe9ioiQCxQwCLcBGAs/s800/travel_happy_young3.png
https://4.bp.blogspot.com/-ZaDScw9PUkk/WWNBMdy79AI/AAAAAAABFaQ/pEQRaUQ8cWYvlaDrKr1uaxj9GmSWAD63QCLcBGAs/s800/travel_happy_young2.png
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活動開始の遅れや予想外のトラブルで、計画通りに実行していくことの
難しさを知りました。改めて、余裕を持った活動計画を立てることや、細かく
目標。期限を設定し、活動することの大切さを学びました。

この一年で、バラバラだったメンバーがHR活動や何気ない会話から、一つに
まとまることができました。私たちは、この活動を通して青森の魅力を発見し、
これまで以上に自信を持って青森が好きだと言えるようになりました。

3組 伏見碧珠 舘山奏音 藤井颯真李
山口結愛 斎藤栞菜
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